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EDITORIAL

Der Herbst hält so langsam Einzug in Deutschland 
und entsprechend ist es auch wieder Zeit für eine 
neue Ausgabe von proXPERTS. Und was können Sie 
in der letzten Ausgabe des Jahres erwarten? Wieder 
jede Menge Wissenswertes und Informatives rund 
um die Sachverständigentätigkeit.  So finden Sie in 
dieser Ausgabe u.a. einige wichtige Informationen be-
züglich des Justizvergütungs- und -entschädigungs-
gesetz, kurz JVEG. Auch das Lead Management wird 
thematisiert und die Frage geklärt, wie Sie dieses für 
Ihre Sachverständigentätigkeit nutzen können. 

Da in der letzten Zeit vermehrt nach Informationen 
zur Suchmaschinenoptimierung gefragt wurde, ha-
ben wir auch dieses wichtige Thema in die Ausgabe 
aufgenommen und in einem Artikel erläutert. Denn 
nicht immer ist es nötig eine externe Agentur mit die-
ser SEO zu beauftragen. Aber lesen Sie am besten 
selbst.

Das war aber natürlich noch lange nicht alles. Visi-
tenkarten, verbotene Werbemaßnahmen, Online-Im-
mobilienbewertungen und Schiedsgutachten sind nur 
einige der weiteren Themen, auf die Sie sich in der 
proXPERTS-Ausgabe freuen dürfen. 

Nun wollen wir Sie aber nicht länger auf die Folter 
spannen und wünschen Ihnen viel Freude beim Lesen 
der neuen Ausgabe von proXPERTS. 

Ihr DGuSV
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NEUES VOM DGUSV

SEO-OPTIMIERUNG: 
MUSS ES IMMER EINE PROFESSIONELLE 
AGENTUR ÜBERNEHMEN? 
SEO: Drei Buchstaben, die darüber entscheiden 
können, ob mit der eigenen Website neue Besu-
cher generiert werden können oder nicht. Doch 
SEO ist ein Thema für sich.

Die drei Buchstaben SEO stehen für Search Engi-
ne Optimization, zu deutsch: Suchmaschinenopti-
mierung. Im Zeitalter, in dem sich das Leben zum 
größten Teil im Internet abspielt, ist es elementar 
wichtig, sich mit diesem Medium auch intensiv 
auseinanderzusetzen. 

Wer als Sachverständiger über eine eigene Website 
verfügt, möchte, dass diese auch von potenziellen 
Kunden gefunden wird. Ohne SEO wird das jedoch 
nichts. Denn SEO ist ausschlaggebend, um das 
Ranking der eigenen Website zu verbessern. Schon 
lange ist es nicht mehr ausreichend, die Internetprä-
senz mit Texten zu bestücken, in denen sich die pas-
senden Suchbegriffe wiederfinden. Um das Ranking 
der eigenen Website zu verbessern, müssen unter-
schiedliche Faktoren stimmen. Index und Scheduler 
haben beispielsweise einen großen Einfluss auf die 
Suchergebnisse. Neben den zahlreichen Fachbegrif-
fen ist es jedoch nicht ganz so einfach die Anforde-
rungen der Suchmaschinen auch immer zu erfüllen. 
Denn auch Google und Co. haben sich weiterentwi-
ckelt. Während es vor ein paar Jahren wirklich noch 
ausreichte Texte mit entsprechenden Keywords zu 
versehen und auf der Website zu integrieren, müs-
sen die Texte heute beispielsweise einen Mehrwert 
für den Leser haben, anstatt mit Keywords vollge-
stopft zu sein. Denn Letzteres wirkt sich eher ne-
gativ auf das Ranking aus. Aber auch Bilder, Videos 
und sogar PDFs können die Suchmaschinenoptimie-
rung positiv beeinflussen.  

SEO ist ein umfangreiches und vor allem auch sehr 
komplexes Thema, mit dem man sich auseinan-
dersetzen sollte, wenn die eigene Website weiter 
oben in den Suchergebnissen erscheinen soll. Der 
zeitliche Aufwand für die Einarbeitung in das The-
ma SEO kann schon gehörige Ausmaße annehmen. 
Entsprechend finden sich im World Wide Web sehr 

viele Agenturen, die diese Aufgaben für die Websei-
teninhaber nur allzu gerne übernehmen. Natürlich 
nicht kostenlos. 

Wer eine spezielle SEO-Agentur mit der Suchma-
schinenoptimierung seiner eigenen Website be-
auftragt, ist schnell mal ein paar Hundert Euro los. 
Aber warum sollten Sie das tun, wenn Sie die SEO 
Ihrer Website auch ganz allein realisieren können?

Das SEO-Handbuch für Sachverständige

Alles Wissenswerte zum Thema haben wir Ihnen in 
dem praktischen Buch: „SEO: Suchmaschinenop-
timierung für Sachverständige und Gutachter“ 
leicht verständlich zusammengefasst. Schritt für 
Schritt können Sie sich so in das Thema einarbei-
ten. Mit praktischen Bildern werden einzelne Infor-
mationen noch besser erklärt und Sie können so 
alles nachvollziehen. Zudem finden Sie in dem neu-
en DGuSV-Buch sehr viele Tipps, die Ihnen dabei 
helfen, das Ranking Ihrer Website zu verbessern. 
Aber auch die größten Fehler, die Sie auf jeden Fall 
in puncto SEO vermeiden sollten, finden Sie in dem 
kompakten Handbuch. Weiterhin erwarten Sie The-
men wie: Google, Ranking, Spezialsuchmaschinen, 
Keywords, Social Media und vieles mehr. Sie sehen 
also, in diesem Handbuch finden Sie alles, was Sie 
zum Thema SEO benötigen, um Ihre Website ganz 
allein und ohne Agentur in den Suchergebnissen 
weiter nach vorne zu bringen. 
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